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SEGLIN

BONJOUR » Coupe de France : le FCS était aussi de [a féte

Samedi soir, parmi les milliers de
supporteurs du Losc, venus & Saint-
Denis, on n‘a pas réussi a les repé-
rer. Mais ils étaient bien |3 : une
cinquantaine de jeunes, dirigeants
et aficionados du Football-club de
Seclin dans les tribunes du Stade

de France. Le club a réussi a décro-
cher des places qui auront permis
a ses « jeunes pousses » de passer
une soirée mémorable.

De quoi les faire réver... Et pour-
quoi pas un jeune footballeur secli-
nois, d'ici quelques années, dans

les rangs de I'équipe qui disputera
la finale ? Aprés tout, la saison der-
niére, le FCS, club amateur, était
parvenu a un stade flatteur de
cette compétition. Alors, dans quel-
ques années, paurquoi ne pas ré-

ver? m J-N.D.

DANS LE CREUX
DE L'OREILLE

Un maire
toujours étonnant...

Bruno Foucart a l'art de réga-
ler ses administrés et les visi-
teurs de sa commune des te-

TR IRAOLTA LAURENT THERY | DIRECTEUR GENERAL DE LA SOCIETE D'AVELIN

En s'implantant au Canada et en Inde,
Hoyez cherche « un nouveau souffle »

Basée a Avelin, l'entreprise
Hoyez qui cnnﬁoit et fabrique
des systémes de cloisons
amovibles pour les
aménagements tertiaires et
industriels, part a la conquéte
de nouveaux n:art_:hés en

s'imp au
Canada et en Inde. Dans dix
ans, son directeur général,
Laurent Théry, espere générer
10 millions d'euros de chiffre
d'affaires avec ces deux
filiales. En attendant, le

| de cette

nues les plus étc
Hier, 4 Mosaic, dés potron mi-
net, pour accueillir les partici-
pants a la plus longue ran-
donnée de la Route du Lou-
vre, Monsieur le maire avait
choisi la tenue mexicaine.
Avec une précision gue nous
tenons de sa part. Si
I'écharpe, trés seyante, ve-
nait bien du Mexique, le cha-
peau, lui, avait été acquis
dans un bagar de Turquie.

Comme une
madeleine de Proust

Pas de viennoiseries au dé-
part de cette randonnée de
26 km. Du thé ou du café ac-
compagné par des tranches
de pain d'épices ou par des ga-
teaux secs dont la marque a
di rappeler, pour les plus an-
ciens, les gotters d'antan.

la
du Lase..
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nouvelle stratégie a des
répercussions positives sur le
site historique nordiste de la
PME puisque cing personnes
viennent d'étre embauchées
pour structurer notamment un
nouveau service tourné vers
I'international.
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P Comment se positionne votre en-
treprise sur le marché ?

« Nous faisons partie des cing pre-
miéres entreprises en France pour
la fabrication et la distribution de
cloisons amovibles de burean et
d'industries. Nous sommes plutét
spécialisés dans le haut du milieu

: AL
Laurent Théry, le directeur géné

de gamme. Nous travaillons sur la
totalité du territoire frangais mais
nous sommes trés implantés en pro-
vince. C'est dii & notre histoire.

« L'objectif dans dix ans
est d'atteindre 10 millions
d'euros de chiffre d'affaire
en Inde et au Canada »

Hoyez s'est développé avec les cloi-
sons en industries qui sont peu pré-
sentes dans les grandes villes, On a
investi le tertiaire au fur et a me-
sure. Depuis cing aus nous cher-
chons a etre plus présent sur les
marchés d’agglomérations comme
Paris, Marseille, Lyon. Mais nous
sommes déja trés présents a Lille. »
P Le marché est-il porteur dans la
région ?

«11 est en effet trés dynamique.
Clest sans doute une des zones
ayant le meilleur marché de
Prance grace principalement aux
projets de la métropole lilloise.
Nous avons eu Euralille, Bura-

Depuis 1953. L'entreprise,

basée a Avelin, congoit, fabrique et
distribue des cloisons & ossature
aluminium pour les aménagements
tertiaires et industriels depuis 1953.

650 000 m? de cloisons. La
société avelinoise est présente
dans une vingtaine de pays ol elle
exporte ses produits grice a une
centaine dinstalleurs. En France
elle compte 350 installeurs. Elle
vend quelque 650 000 m? de cloi-
sons par an.

La société Hoyez fait partie de [a di-
vision Rasec Office, elle-méme inté-
grée au sein du groupe Rasec Inter-
national.

Dix-huit millions. Hoyez pése
aujourd’hui 18 millions de chiffre
d’affaire. La marque vend 4 80 %
en Europe et 20 % en dehars, au
Maghrek, au Moyen-Orient et en
Russie. Un pourcentage qui devrait
se modifier avec le lancement de
ses deux filiales & Mumbai en Inde
et Montréal au Canada, appetées &
grandir trés vite pour devenir aussi
importantes que la maison mére
d'ici 10 ans.

3 ]
ral de Hoyez, dans I'atelier de I'entreprise avelinoise.

santé, il y a le Grand Stade. Les
gros projets se succédent depuis
plusieurs années et notre position-
nement au carrefour de 'Europe
joue en potre faveur. Nous som-
mes trés implantés dans les pays
européens qui encadrent le nord de
la France. »

P Qu'allez-vous chercher en vous
implantant en Inde et au Canada ?
« Nous cherchons des zones relats
de croissance pour trouver un nou-
veau souffle. Bn Europe les mar-
chés sont matures et conguérir des
points de croissance demande de
gros investissements. En Iunde, le
marché est en pleine ébullition et
le Canada, comme le continent
ameéricain de mauiére générale, est
assez en retard en terme d’aména-
gement de bureaux. Nous avons
donc deux zones ot la d de est

P Pourquoi ne pas éire restés dans
un systéme de simple exportation ?
« C'est un vrai virage stratégique
car on a vu en 2009 avec la crise
que ne pas étre présents dans cer-
tains pays nous fragilisait alors que
nos exportations en 2008 représen-
taient un chiffre d'affaire non négli-
geable de 5 milkions d'€ sur les
18 millions d'Hoyez. »
P Quelles répercussions locales a
cette stratégie en terme d’emploi ?
«Nous avons structuré un service
international avec 4 la clé deux em-
bauches : un commercial et une
technicienne pour faire face a cette
expansion et nous avons aussi re-
cruté trois personnes pour restruc-
turer l'encadrement intermédiaire
4 la maison mére. »
P A terme, vous pourriez vous dé-
de hé éens ?

en pleine expansion. »

P Quels sont vos objectifs en ter-
mes de chiffre d'affaire ?

«Nous tablons sur un chiffre d'af-
faire de 2,6 millions d"€ généré
par les deux filiales en 2012 et 5
en 2 014. L'objectif dans dix ans
est d'atieindre les 10 millions. Les
deux filiales peseraient alors pres-
que aussi lourd que la maison
mére ici. »

les
«Pas du tout. C'est notre socle.
Cest & partir de lui que nous vou-
lons batir notre extension. Il n’est
pas question de lacher le marché
frangais méme si nous savons que
cen’est pas 1a que nous générerons
une croissance a deux chiffres.
Nous n'avons pas un métier déloca-
lisable. La production se fait a la
commande. Ici, il n'y a pas de pro-
duction en chaine. » B

1225.
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